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    Sajtóközlemény 

A FORD TOVÁBB ERŐSÍTETTE MÁSODIK HELYÉT EURÓPÁBAN
A Ford az ötödik egymást követő hónapban növelte piaci részesedését Európában, így mind a májust, mind az év első öt hónapját tekintve tovább erősítette második pozícióját.
Az év első öt hónapját tekintve 590.700 új Ford talált gazdára Európa 19 legfontosabb piacán, 0,5 százalékponttal, 9,2%-ra növelve a vállalat piaci részesedését minden idők legerősebb modellportfoliója, ezen belül is különösen a Fiesta és Ka sikerének köszönhetően. Mind az 51 piacát, köztük a Magyarországról irányított, 30 országot összefogó Közvetlen Értékesítési Piacokat, Oroszországot és Törökországot is tekintve a Ford Európa 680.500 új gépjárművet értékesített januártól májusig.

Az Európa számos országában, legutóbb, hosszú várakozás után május közepén Nagy-Britanniában és Spanyolországban is bevezetett úgynevezett roncsautó-prémiumnak rendkívüli szerepe van abban, hogy az európai autópark megfiatalodásával/zöldebbé válásával párhuzamosan valamelyest ellentételezni sikerült a gazdasági válság által egyik leginkább érintett szektor, az autóipar veszteségeit. 

Az év első öt hónapját tekintve ennek ellenére, Németországot kivéve Európa legnagyobb piacainak mindegyikén visszaesés volt tapasztalható, az olaszországi újautó (személyautó és haszongépjármű) piac például 14,7%-al, a nagy-britanniai 30,2%-al, a spanyolországi 45%-al, az írországi 53,9%-al csökkent, de hasonló a helyzet a mintegy 49%-al visszaeső oroszországi piacon is.

A Ford ugyanakkor 19 legfontosabb Európai piacából (Ausztria, Belgium, Csehország, Dánia, Egyesült Királyság, Finnország, Franciaország, Görögország, Hollandia, Írország, Lengyelország, Magyarország, Németország, Norvégia, Olaszország, Portugália, Spanyolország, Svájc és Svédország) 18-ban növelni tudta piaci részesedését. Ennek köszönhetően jóllehet a regisztrált új Fordok száma elmaradt a tavalyi év azonos időszakában elért eredménytől (a fenti 19 piacon együttesen 13,5%-al, a Ford Európa mind az 51 piacát figyelembe véve 17,9%-al), ez a csökkenés kisebb volt az általános iparági visszaesésnél, így a Ford sikeresen erősítette meg piaci pozícióit, amely a fenntartható növekedés stabil alapjául szolgál majd amikor a gazdaság ismét növekedési pályára áll.
