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    Sajtóközlemény



A FORD EURÓPA NÖVELTE PIACI RÉSZESEDÉSÉT ÉS MEGSZILÁRDÍTOTTA MÁSODIK POZÍCIÓJÁT A GYÁRTÓK RANGSORÁBAN
· 2008-ban a Ford Európa 0,1 százalékponttal, 8,6%-ra növelte piaci részesedését.
· A Ford piaci részesedése 19 legfontosabb európai piacából 15-ön növekedett, 10 piacon pedig az értékesített darabszámot is sikerült növelni, az általános iparági nehézségek ellenére.
· A Ford Európában megszilárdította második pozícióját a gyártók rangsorában.
· Az új Fiesta novemberben és decemberben egyaránt a legnagyobb darabszámban értékesített autó volt az Egyesült Királyságban, és immáron a második legnépszerűbb Ford modell Európában. 

· A Ford továbbra is piacvezető maradt az Egyesült Királyságban, növelte piaci részesedését Németországban és megszerezte az első helyet a spanyolországi személyautó piacon.
Köln, 2009 január 21. – Rendkívül erős modellportfóliója, élén a vadonatúj, több országban díjnyertes Fiestával, lehetővé tette a Ford Európa számára, hogy 2008-ban, a nehéz gazdasági környezet ellenére megerősítse piaci helyzetét, és megszerezze a második helyet a gyártók rangsorában. 

A vállalat 19 legfontosabb európai piacából 15-ön növelni tudta piaci részesedését. A Ford még az Egyesült Királysághoz és Spanyolországhoz hasonlóan a vállalat számára hagyományosan erős piacokon tapasztalható jelentős iparági visszaesés ellenére is 0,1 százalékponttal, 8,6%-ra tudta növelni piaci részesedését 19 legfontosabb európai piacát tekintve.
Az új Fiesta különösen kedvező fogadtatásra talált a vásárlók körében: mindössze két hónappal a tavalyi év végén megkezdett piaci bevezetését követően több, mint 61.000 darab talált gazdára a 19 legfontosabb európai piacon. Az új Fiesta így a Focus után a második legnépszerűbb Ford modellé vált Európában. Amint megkezdődött az értékesítése, az Egyesült Királyság legnagyobb darabszámban eladott autójává vált.
"Nagy örömünkre szolgál, hogy a Ford megszilárdította második pozícióját a gyártók rangsorában Európában. Ez rendkívül erős modellportfóliónk nyilvánvaló elismerése, amely számos gyártóval szemben előnyt biztosít számunkra." – forgalmazott Ingvar Sviggum, a Ford európai kereskedelmi, marketing és vevőszolgálati tevékenységéért felelős alelnöke.

"Különösen örülünk annak, hogy az új Fiesta már bemutatása óta ilyen rendkívüli népszerűségnek örvend. Az azóta eltelt rövid idő alatt a Focus után a második legnépszerűbb Ford modellé vált Európában. Emellett novemberben és decemberben egyaránt az Egyesült Királyság legnagyobb darabszámban eladott autója volt. Joggal bízhatunk tehát abban, hogy a Ford márka még a korábbinál is erősebben helyzetben lesz, amikor a jelenleg gyengélkedő iparág magához tér. Frissen bemutatott, gazdaságos új Fiesta és Ka modelljeink biztosítják, hogy felkészültek legyünk pozíciónk kihasználására, amikor ez bekövetkezik." – tette hozzá Sviggum.

Csökkenő decemberi értékesítések, stabil piaci részesedés
2008 decemberében a Ford 90.500 gépjárművet értékesített 19 legfontosabb európai piacán. Ez 22.200 darabbal, 19,7%-al maradt el az előző év azonos időszakához képest, a piaci részesedés változatlansága mellett.

Szemben az általános iparági trenddel, a Ford 19 legfontosabb európai piacából négyben, Franciaországban, Portugáliában, Finnországban és Svájcban decemberben is növelni tudta értékesítését az előző év azonos időszakához képest.
51 európai piacán a Ford 118.300 gépjárművet értékesített decemberben, amely 25,6%-al marad el 2007 decemberétől. 

A 19 legfontosabb európai piacon a legnépszerűbb modell decemberben a Focus volt (20.300 db), ezt követte az új Fiesta (18.600 db) és a Transit (10.500 db). Franciaországban a Fiesta, az S-MAX és a C-MAX egyaránt szegmensük legnépszerűbb importált modelljei voltak.
A számos országban elért piaci rész növekedés mellett kiemelésre érdemes, hogy a Ford öt legnagyobb európai piacából háromban piaci rész növekedést könyvelhetett el:
· A kihívásokkal teli gazdasági környezet ellenére december hónapban a Ford 0,4 százalékponttal, 8,1%-ra növelte piaci részesedését Spanyolországban
· Olaszországban a vállalat 0,8 százalékponttal, 7,5%-ra növelte piaci részesedését.

· Franciaországban a Ford piaci részesedése 0.6 százalékponttal, 5,3%-ra nőtt.
Az Egyesült Királyságban 16,7%-os piaci részesedéssel a Ford decemberben is piacvezető volt, jóllehet ez 0,7 százalékponttal elmarad az előző év azonos hónapjában elért piaci részesedéstől. Decemberben a vállalat szintén piacvezető volt Írországban, 15,9 százalékpontos növekedéssel, 21,4%-os piaci részesedést elérve, ezzel Európában itt tudhatta magáénak a Ford a legmagasabb piaci részesedést.
A Ford 2008-ban megszilárdította második pozícióját a gyártók rangsorában Európában
19 legfontosabb európai piacán 8,6%-os piaci részesedést elérve a Ford megszilárdította második helyét a gyártók rangsorában, jóllehet a teljes éves értékesítés 7,4%-al elmaradt a 2007-es mennyiségtől, míg az iparág 7,6%-al csökkent. A Ford a fenti piacokon összesen 1.443.800 gépjárművet értékesített 2008-ban, úgy, hogy 10 piacon darabszám növekedést sikerült elérnie a nehéz iparági környezet ellenére. 

A Közvetlen Európai Értékesítési Piacokon 2008-ban 80.500 új Ford talált gazdára, ami 23,6%-os növekedést jelent 2007-hez képest. 

51 európai piacán a Ford 1.783.000 gépjárművet értékesített 2008-ban, amely 6,1%-al marad el a 2007-es eredményektől.
Ottani töretlen népszerűségének köszönhetően a Ford 2008-ban is az Egyesült Királyságban értékesítette a legtöbb új autót, összesen 406.100 darabot, ami 16,4%-os piaci részesedést jelent. 
A Ford Németországban is sikeres évet tudhat maga mögött. 2008-ban a német piacon 241.400 új Ford talált gazdára (6.200 darabos, 2,7%-os növekedés 2007-hez képest), ami 7%-os piaci részesedést jelent (0,3 százalékpontos növekedés).

Franciaországban, részben az új szabályozásnak köszönhetően a Ford 6,6%-os növekedéssel 142.600 gépjárművet értékesített, 0,3 százalékponttal, 5,3%-ra növelve piaci részesedését.
Spanyolországban 1995 óta első alkalommal a Ford bizonyult a legnépszerűbb személyautó márkának, 9,2%-os piaci részesedéssel. A Ford Focus 2008-ban Spanyolországban a legnagyobb darabszámban értékesített személyautó volt. 

Jóllehet a vállalat olaszországi értékesítése 190.300-ra csökkent (33.700 darabos visszaesés) a Ford továbbra is a piac legnépszerűbb importált márkája maradt. 

A vártnál gyengébb évzárás ellenére a Ford Oroszországban 6%-os növekedéssel, 185.200 értékesített új autóval zárta a 2008-as évet. 
"A rendkívül nehéz gazdasági környezet ellenére a Ford európai történetének legerősebb modellportfóliója, és az új Fiesta rendkívüli sikerei révén növelni tudta piaci részesedését." – fejtette ki John Fleming, a Ford Európa elnök-vezérigazgatója. "Hiszünk abban, hogy ez kulcsfontosságú szerepet játszik majd a mély gazdasági válság jelentette kihívások megválaszolásában, és rendkívül előnyös helyzetbe hoz bennünket, amikor a gazdaság újra magához tér."  - tette hozzá. 

2008 december és a teljes év értékesítési eredményei
	 
	2008 december
	2008 teljes év

	Euro 19 1 

Változás 2007-hez képest
	90.500

22.200 db-os (19,7%) csökkenés 
	1.443.800

115.200  db-os (7,4%) csökkenés

	Euro 21 (Euro 19 +. Oroszo. és Töröko.)
Változás 2007-hez képest
	114.900

38.400 db-os (25,1%) csökkenés
	1.703.000

132.000  db-os (7,2%) csökkenés

	EDM 30 2 
Változás 2007-hez képest
	3.400

2.400  db-os (40,7%) csökkenés
	80.500

15.400 db-os (23,6 %) növekedés

	Total EURO 51 (EURO 21 + EDM 30)
Változás 2007-hez képest
	118.300
40.800  db-os (25,6%) csökkenés
	1.783.500

116.600 db-os (6,1%) csökkenés


1 Az Euro 19 piacai:: Ausztria, Belgium, Csehország, Dánia, Egyesült Királyság, Finnország, Franciaország, Görögország, Hollandia, Írország, Lengyelország,  Magyarország, Németország, Norvégia, Olaszország, Portugália, Spanyolország, Svájc és Svédország.
2 Európai Közvetlen Értékesítési Piacok: Albánia, Algéria, Andorra, Azerbajdzsán, Bosznia, Bulgária, Ciprus, Egyiptom, Fehéroroszország, Grúzia, Gibraltár, Horvátország, Kazahsztán, Kirgizisztán, Líbia, Macedónia, Málta, Marokkó, Moldova, Montenegro, Örményország Románia,
2008 december és a teljes év piaci részesedései 3
	 
	2008 december
	2008 teljes év

	Euro 19 3 

Változás 2007-hez képest
	8,4 %

nincs változás
	8.6 %

 0,1 százalékpontos növekedés

	Euro 21 (Oroszo.-t és Töröko.-t ideszámítva)
Változás 2007-hez képest
	8,6 %

0,3 százalékpontos csökkenés
	8,4 %

0,1 százalékpontos csökkenés


3
Nem elérhető az Európai Közvetlen Értékesítési Piacokra vonatkozóan, ahol piaci részesedésünk alapja a nem hazai értékesítés.

Megjegyzés: 

· A Ford of Europe piacrészesedése a 19 hagyományos fő európai piacra vonatkozik (Euro 19) – nem ideszámítva a másik két fő piacot, Törökországot és Oroszországot és a 30 Európai Közvetlen Értékesítési Piacot, ahol a piaci részesedésünk alapja a nem hazai értékesítés.

· Közleményünk ugyanakkor tartalmazza a teljes régió személy- és haszongépjármű értékesítési eredményeit, amelyért a Ford of Europe felel (összesen 51 piac).  

· Az Euro 19 piacai: Ausztria, Belgium, Csehország, Dánia, Egyesült Királyság, Finnország, Franciaország, Görögország, Hollandia, Írország, Lengyelország,  Magyarország, Németország, Norvégia, Olaszország, Portugália, Spanyolország, Svájc és Svédország.

· Európai Közvetlen Értékesítési Piacok: Albánia, Algéria, Andorra, Azerbajdzsán, Bosznia, Bulgária, Ciprus, Egyiptom, Fehéroroszország, Grúzia, Gibraltár, Horvátország, Kazahsztán, Kirgizisztán, Líbia, Macedónia, Málta, Marokkó, Moldova, Montenegro, Örményország, Románia, Szerbia, Szlovákia, Szlovénia, Tadzsikisztán, Tunézia, Türkmenisztán, Ukrajna, Üzbegisztán.
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