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    Sajtóközlemény



AZ ÚJ FIESTA RÉVÉN A FORD TOVÁBB JAVÍTOTTA EURÓPAI PIACI RÉSZESEDÉSÉT
· A 2009-es év első két hónapjában az új Fiesta bizonyult a legnépszerűbb Ford modellnek Európa 19 legfontosabb piacán.
· 2008 év végi bemutatkozása óta 117.000 új Fiesta talált gazdára.
· A Ford februárban az Euro19 országaiban 0,8 százalékponttal növelte piaci részesedését az előző év azonos időszakához képest.
· A Ford piaci részesedése az év első két hónapjában Euro19 országaiból 15-ben növekedett.
· A Ford márka tovább szilárdította második pozícióját Európában.
Köln, 2009. március 16. – A Ford Európa februárban 0,8 százalékponttal, 8,5%-ra növelte piaci részesedését Európa 19 legfontosabb piacán az előző év azonos időszakához képest. Míg az említett országokban az általános iparági visszaesés elérte a 20,1%-ot, a Ford értékesítése mindössze 14,2%-al, azaz 15000 darabbal maradt el a tavalyi év februárjához képest.
A Ford Európa februárban összesen 91.100 gépjárművet, ebből 27.900 új Fiestát értékesített az Euro19 piacain, ezzel ismételten a vállalat első globális modellje lett a legnagyobb darabszámban értékesített Ford, és a második legnépszerűbb modell az említett országokban.
Az idei évben már 56.700 új Fiestát regisztráltak, ami a tavaly átadott autókkal együtt eléri a 117.000 darabot.

"Izgatottan, ám korántsem meglepve figyeljük az új Fiesta sikereit a jelenlegi gazdasági körülmények között." – fogalmazott Ingvar Sviggum, a Ford európai kereskedelmi, marketing és vevőszolgálati tevékenységéért felelős alelnöke.

"Számos piacon sikereket könyvelhettünk el február hónapban, különösen jó eredményt értünk el Németországban, ahol értékesítésünk elérte a 21.000 darabot, ami 43,7%-os növekedést jelent a tavalyi év februárjához képest, nem kis mértékben köszönhetően a márkakereskedésekben megnövekedett forgalmat generáló rendkívül népszerű környezetvédelmi programnak. Ennek ellenére a mi teljesítményünket is meghatározza az általános iparági csökkenés, ám mindent megteszünk, hogy továbbra is versenyképesek maradjuk, és új, izgalmas termékekkel szolgálhassunk a vásárlók számára." – tette hozzá Sviggum.

Növekvő piaci részesedés az Euro19 15 piacán
A Ford februárban 91.100 új gépjárművet értékesített 19 legfontosabb európai piacán, amelyekből 15 országban piaci részesedését is sikerült növelnie az előző év februárjához képest.
Az említett piacokon februárban a legnépszerűbb Ford modellek az új Fiesta (27.900 db), a Focus (20.800 db) és a Transit (7.100 db) voltak.

A környezetvédelmi programnak köszönhetően Németországban sikerült megfordítani a piaci trendet, és a Ford 21.000 új gépjárművet értékesített, ami 6.400 darabbal, azaz 43,7%-al több mint az előző év azonos időszakában elért eredmény, így Februárban Németország volt a Ford legjobban teljesítő európai piaca.
Nagy-Britanniában a Ford 1,1 százalékponttal, 17,6%-ra növelte piaci részesedését, az új Fiesta pedig a negyedik egymást követő hónapban bizonyult a legnagyobb darabszámban gazdára talált modellnek.

Olaszországban a Ford volt a legjobban teljesítő importált márka, és az új Fiesta bizonyult a legnagyobb darabszámban értékesített importált modellnek.

Franciaországban az új Fiesta, a C-Max és az S-Max egyaránt a szegmensük legjobban teljesítő nem hazai gyártású modelljei voltak.

51 európai piacán a Ford februárban összesen 107.800 új gépjárművet értékesített, ami 24.400 darabbal, 18,5%-al marad el az előző év azonos időszakához képest.
A Ford Európa értékesítésének alakulása 2009 első két hónapját tekintve
Az év első két hónapjában Németországban 36.500 új Ford talált gazdára, ami 8.300 darabos, 29,5%-os növekedést jelent az előző év azonos időszakához képest, és a 2100 darabbal (0,4 százalékpont) növekedő német piacon a Ford piaci részesedése itt 1,9 százalékponttal, 7,6%-ra növekedett. Az előzőek okán, a teljes darabszámot vizsgálva eddig a 2009-es évben Németország bizonyult a Ford legjobban teljesítő európai piacának.
Németországgal szöges ellentétben a nagy-britanniai piac 32,2%-al csökkent (- 89.400 db) az előző év azonos időszakához képest. Az Egyesült Királyságban így a Ford 35.500 új gépjárművet értékesített, ami 18,5%-os piaci részesedés (1,2 százalékpontos növekedés) mellett 12.400 darabbal (25,9%) marad el 2008 azonos időszakához képest.
Franciaországban 5,7%-os piaci részesedés (0,5 százalékpontos növekedés) mellett 21.500 új Ford talált gazdára az év első két hónapjában, 2.600 darabbal kevesebb mint 2008 azonos időszakában.

Az európai piacok közül egyik legnagyobb mértékben, több mint 50%-al visszaeső spanyol piacon a Ford 8,9%-os piaci részesedéssel, 12.500 új gépjármű értékesítésével (15.000 darabbal kevesebb, mint a tavalyi évben) megőrizte első helyét a személyautó értékesítésben.
A Ford Olaszországban 34.600 új gépjármű értékesítésével (8.200 darabbal kevesebb, mint előző évben) 1,2 százalékponttal, 9,6%-ra növelte piaci részesedését. Az új Fiesta immáron nem a harmadik, hanem a második legnépszerűbb modell Olaszországban.
Oroszországban a Ford piaci részesedése 1,6 százalékponttal, 7,3%-ra növelte piaci részesedését, így itt az év első két hónapjában 17.800 új Ford talált gazdára (5.800 darabbal kevesebb, mint az előző év azonos időszakában).

2009 február és a teljes év értékesítési eredményei
	 
	2009 február
	2009 teljes év

	Euro 19 1 

Változás 2008-hoz képest
	91.100

15.000 db-os (14,2%) csökkenés 
	189.400
44.600  db-os (19%) csökkenés

	Euro 21 (Euro 19 +. Oroszo. és Töröko.)
Változás 2008-hoz képest
	104.400

21.100 db-os (16,8%) csökkenés
	213.500
54.900  db-os (20,4%) csökkenés

	EDM 30 2 
Változás 2008-hoz képest
	3.400

3.300  db-os (49,1%) csökkenés
	6.400
6.200 db-os (49,2 %) csökkenés

	Total EURO 51 (EURO 21 + EDM 30)
Változás 2008-hoz képest
	107.800
24.400  db-os (18,5%) csökkenés
	219.800
61.000 db-os (21,7%) csökkenés


1 Az Euro 19 piacai:: Ausztria, Belgium, Csehország, Dánia, Egyesült Királyság, Finnország, Franciaország, Görögország, Hollandia, Írország, Lengyelország,  Magyarország, Németország, Norvégia, Olaszország, Portugália, Spanyolország, Svájc és Svédország.
2 Európai Közvetlen Értékesítési Piacok: Albánia, Algéria, Andorra, Azerbajdzsán, Bosznia, Bulgária, Ciprus, Egyiptom, Fehéroroszország, Grúzia, Gibraltár, Horvátország, Kazahsztán, Kirgizisztán, Líbia, Macedónia, Málta, Marokkó, Moldova, Montenegro, Örményország Románia,
2009 február és a teljes év piaci részesedései 3
	 
	2009 február
	2009 teljes év

	Euro 19 3 

Változás 2008-hoz képest
	8,5 %

0,8 százalékpontos növekedés
	8.9 %

 0,6 százalékpontos növekedés

	Euro 21 (Oroszo.-t és Töröko.-t ideszámítva)
Változás 2008-hoz képest
	8,5 %

0,9 százalékpontos növekedés
	8,8 %

0,7 százalékpontos növekedés


3
Nem elérhető az Európai Közvetlen Értékesítési Piacokra vonatkozóan, ahol piaci részesedésünk alapja a nem hazai értékesítés.

Megjegyzés: 

· A Ford of Europe piacrészesedése a 19 hagyományos fő európai piacra vonatkozik (Euro 19) – nem ideszámítva a másik két fő piacot, Törökországot és Oroszországot és a 30 Európai Közvetlen Értékesítési Piacot, ahol a piaci részesedésünk alapja a nem hazai értékesítés.

· Közleményünk ugyanakkor tartalmazza a teljes régió személy- és haszongépjármű értékesítési eredményeit, amelyért a Ford of Europe felel (összesen 51 piac).  

· Az Euro 19 piacai: Ausztria, Belgium, Csehország, Dánia, Egyesült Királyság, Finnország, Franciaország, Görögország, Hollandia, Írország, Lengyelország,  Magyarország, Németország, Norvégia, Olaszország, Portugália, Spanyolország, Svájc és Svédország.

· Európai Közvetlen Értékesítési Piacok: Albánia, Algéria, Andorra, Azerbajdzsán, Bosznia, Bulgária, Ciprus, Egyiptom, Fehéroroszország, Grúzia, Gibraltár, Horvátország, Kazahsztán, Kirgizisztán, Líbia, Macedónia, Málta, Marokkó, Moldova, Montenegro, Örményország, Románia, Szerbia, Szlovákia, Szlovénia, Tadzsikisztán, Tunézia, Türkmenisztán, Ukrajna, Üzbegisztán.
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